
Nachhaltigkeit leben –
Mit FAIR BANKING

die Zukunft gestalten.

25094 • Nachhaltigkeit_Broschüre_22.07._Layout 1  06.08.2013  16:27  Seite 2



„Nachhaltige Entwicklung heißt, Umweltgesichtspunkte gleichberechtigt mit

sozialen und wirtschaftlichen Gesichtspunkten zu berücksichtigen. Zukunftsfähig 

wirtschaften bedeutet also: Wir müssen unseren Kindern und Enkelkindern ein 

intaktes ökologisches, soziales und ökonomisches Gefüge hinterlassen. 

Das eine ist ohne das andere nicht zu haben.”

R A T  F Ü R  N A C H H A L T I G E  E N T W I C K L U N G
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nachhalten

Mit FAIRBANKING setzen wir auf den fairen Umgang mit
unseren Kunden, der sich durch individuelle und qualifizier -
te Beratung auszeichnet, faire Preise anbietet und für den
ein guter Service Selbstverständlichkeit ist. FAIR BANKING
steht aber auch für ein faires Verhalten unseren Mit-
arbeitern gegenüber. So schafft FAIR BANKING Vertrauen
und Vertrauen schafft Zugang: Zugang zu Kunden und 

zu leistungsbereiten, qualifizierten Mitarbeitern. 
Darauf beruht unser Erfolg.
Eingebettet ist das FAIR BANKING der BIB in den Nach-
haltigkeitsgedanken, der alle Geschäfts  bereiche unserer
Bank umfasst. Was wir mit Nachhaltigkeit meinen und
wie wir sie vorleben, das möchten wir Ihnen gerne auf
den folgenden Seiten zeigen.

SCHON MIT DER GRÜNDUNG DER BIB HAT SICH UNSER GESCHÄFTSHANDELN AN DEN PRINZIPIEN 
ORIENTIERT, DIE HEUTE MIT DEM NACHHALTIGKEITSGEDANKEN VERBUNDEN SIND. SEIT MEHREREN
JAHREN BRINGEN WIR DIES MIT UNSERER MARKE FAIR BANKING ZUM AUSDRUCK UND ZEIGEN, 
WAS UNS WICHTIG IST: EINE WERTEORIENTIERTE UND NACHHALTIGE UNTERNEHMENSFÜHRUNG. 
DAS BEDEUTET, ÖKONOMISCHEN ERFOLG ANZUSTREBEN UND GLEICHZEITIG SOZIAL-ÖKOLOGISCHE 
VERANTWORTUNG ZU ÜBERNEHMEN.

N A C H H A LT I G K E I T |   Wer wir sind.   

mit FAIR BANKING
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nachfragen

Die Schöpfung zu bewahren ist seit jeher Fundament 
des christlichen Glaubens und Teil der katholischen Sozial-
lehre. In der Neuzeit hat sich der Nachhaltigkeitsbegriff
zunächst im ökologischen Sinne entwickelt. Vor 200 Jahren
prägte Hans Carl von Carlowitz als Oberberghauptmann
am kursächsischen Hof zum ersten Mal den Gedanken, 

dass Holz und Wälder langfristig bewahrt werden sollten.
Nicht mehr Bäume schlagen zu lassen, als nachwachsen
können, war sein Ziel. 
„Nachhaltend“ mit den Rohstoffen der Natur umzuge-
hen, um auch in Zukunft von ihnen zu leben: Das Grund-
prinzip der Nachhaltigkeit.

NACHHALTIGKEIT IST EIN GROSSES WORT. SEIT EINIGEN JAHREN HÖRT UND LIEST MAN DAVON IMMER
MEHR. DOCH WOHER STAMMT DIESER GRUNDGEDANKE, DIE RESSOURCEN DER GEGENWART FÜR DIE
ZUKUNFT ZU PFLEGEN?

N A C H H A LT I G K E I T |   Was uns bewegt. Was uns antreibt.   

+ + +  V E R B E S S E R U N G  D E R  K O S T E N E F F I Z I E N Z .  D E U T L I C H E  B E G R E N Z U N G  D E S  

R E S S O U R C E N V E R B R A U C H E S .  U M S T E L L U N G  D E S  S T R O M V E R B R A U C H E S  A U F  1 0 0 %

E N E R G I E Q U E L L E  W A S S E R K R A F T ,  P H O T O V O L T A I K A N L A G E  A U F  D E M  D A C H  D E S  

B A N K G E B Ä U D E S  + + +
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»Für eine Bank sollte der verantwortungsvolle und respektvolle 
Umgang mit Ihrem Geld selbstverständlich sein – eigentlich. 
Bei uns können Sie sich darauf verlassen!« 
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»Nicht stehenbleiben, offen sein, hinschauen, 
die richtigen Ziele setzen. Unsere Bank lässt Ihr Geld 
da arbeiten, wo es für alle von Nutzen ist, für Mensch, 
Umwelt und zukünftige Generationen.«
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nachdenken

Verantwortung übernehmen bedeutet auch, das gerechte
Erbe einer lebenswerten Umwelt und Gesellschaft zu 
hinterlassen. Wer heute auf etwas verzichtet, damit die
nächste Generation sich daran erfreuen kann, lebt soziale
Nachhaltigkeit.

Dabei lohnt es, sich damit auseinanderzusetzen, was
unser Handeln in der Gegenwart für die Zukunft bedeu-
tet. Was für eine Welt wollen wir den Kindern und Enkeln
hinterlassen? Wird es eine bessere sein? Oder wird sie
geprägt sein von finanziellen und ökologischen Schulden
und Lasten? 

DER ALLTAG HAT UNS IMMER FEST IM GRIFF. WAS WIR PLANEN UND UMSETZEN FOLGT HÄUFIG 
MEHR ODER WENIGER FESTEN ROUTINEN. ZEIT UND RAUM, UM ENTSCHEIDUNGEN ZU REFLEKTIEREN,
WERDEN IMMER KNAPPER UND KOSTBARER. 

N A C H H A LT I G K E I T |   Was wir darüber denken.   

+ + +  T E I L N A H M E  A N  D E R  V E R B A U C H E R S C H U T Z I N I T I A T I V E  „ S M A R T ” - K A M P A G N E  Z U R

U N T E R S T Ü T Z U N G  D E R  M I K R O F I N A N Z E N D K U N D E N  I N  A L L E R  W E L T ,  A U F L E G U N G

E I N E S  M I K R O F I N A N Z S P A R B U C H E S  + + +
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nachhelfen

Aber Vertrauen entsteht nicht von alleine, sondern durch
ein faires Miteinander zwischen unserer Bank und unseren
Kunden. Als Grundstein dafür bieten wir eine individuelle
und qualifizierte Beratung, faire Preise und sehr guten
Service. Wer sich etwas aufbauen möchte, bekommt von
uns die umfassende Unterstützung in allen finanziellen
Fragen. 

Als Genossenschaftsbank ist es unsere Aufgabe, unsere
Mitglieder und Kunden zu fördern. Die Erfahrung zeigt,
dass in dieser Gemeinschaft vieles möglich ist, was alleine
unerreichbar scheint. 

IN KEINER BILANZ IST ES ZU FINDEN, ABER FÜR UNS EINE LEITWÄHRUNG: DAS VERTRAUEN UNSERER
KUNDEN. DENN EIN ERFOLGREICHES UNTERNEHMEN LÄSST SICH NICHT NUR IN ZAHLEN MESSEN.

N A C H H A LT I G K E I T |   Was unser Ziel ist.   

+ + + Z U S A M M E N A R B E I T  M I T  D E M  U N A B H Ä N G I G E N  R E S E A R C H - I N S T I T U T  I M U G .  I N  M E H R -

S T U F I G E N  A U S W A H L V E R F A H R E N  W I R D  E I N E  N A C H H A L T I G K E I T S B E W E R T U N G  V O N  A K T I E N

U N D  A N L E I H E N  V O R G E N O M M E N .  Z I E L S E T Z U N G  D E R  B A N K  I S T  E S ,  I H R E  G E S A M T E N  

I N V E S T I T I O N E N ,  O B  K R E D I T E  A N  K U N D E N  O D E R  G E L D -  U N D  K A P I T A L M A R K T A N L A G E N ,

A U F  G R U N D L A G E  D E R  C H R I S T L I C H E N  W E R T V O R S T E L L U N G E N ,  A N  F I N A N Z W I R T S C H A F T -

L I C H E N  U N D  S O Z I A L Ö K O L O G I S C H E N  K R I T E R I E N  A U S Z U R I C H T E N .  + + +
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»In unserer Bank steht der Mensch im Mittelpunkt, 
nicht die Gewinnmaximierung. Unser Tun basiert auf
unseren christlichen Wertvorstellungen. Transparent,
fair, verantwortungsvoll.«
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»Auch Geld kann Sinn stiften. Sie als Kunde helfen uns dabei. 
Unsere Bank wählt mit Bedacht und Weitblick, wo wir uns engagieren. 
Geldanlagen in Atomenergie gibt es bei uns schon lange nicht.«
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Zielsetzung der Bank ist es, ihre gesamten Investitionen,
ob Kredite an Kunden oder Geld- und Kapitalmarktanla-
gen, an finanzwirtschaftlichen und sozialökologischen
Kriterien auszurichten.

Festgeschrieben ist dieser Grundsatz in unseren „Richt-
linien für ethisch-nachhaltige Geldanlagen der BANK IM
BISTUM ESSEN“. Dadurch stellen wir sicher, dass unser
nachhaltiges Kundenkreditgeschäft nicht durch unethi-
sche Eigenanlagen der Bank an den Finanzmärkten 
konterkariert wird. Wir sind überzeugt, dass sich mit einer
nachhaltigen Unternehmensanalyse verschiedene Risiken
wie Reputationsrisiken, Konsumentenboykotte oder auch
strafrechtliche Konsequenzen bei ethischem Fehlverhalten
der Unternehmen besser bewerten lassen.

WENN GELD GEWINNBRINGEND ANGELEGT WERDEN SOLL, DANN ORIENTIEREN SICH VIELE INVESTOREN
AN DEN KLASSISCHEN KRITERIEN DER GELDANLAGE: ERTRAG, SICHERHEIT, VERFÜGBARKEIT. DIE BIB HAT
DIESES „MAGISCHE DREIECK“ FÜR SICH UM DAS KRITERIUM ETHISCHE VERTRETBARKEIT ERWEITERT. 

N A C H H A LT I G K E I T |   Was uns wirklich wichtig ist.   

nachweisen

+ + +  A U F L E G U N G  D E R  K C D - U N I O N  N A C H H A L T I G K E I T S F O N D S ( 1 9 9 0 ) ,  F O N D  F Ü R

S T I F T U N G E N  I N V E S C O  U N D  M I K R O F I N A N Z F O N D S  + + +
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nachfolgen

Neben anständigen Gehältern und vorbildlichen Sozial-
leistungen ist es unser Anliegen, die Zusammenarbeit 
im Team zu stärken sowie die Zufriedenheit und Identifi-
kation unserer Mitarbeiter mit ihrem Beruf zu fördern.
Deshalb legen wir besonderen Wert darauf, ein familien-
freundlicher Betrieb für unsere Mitarbeiter zu sein. 
Sich an seinem Arbeitsplatz wohlzufühlen und ernst
genommen zu werden ist absolute Voraussetzung dafür,
erfolgreich im Beruf zu sein.

Der Verantwortung gegenüber den Angestellten gerecht
zu werden bedeutet zum Beispiel, die Altersversorgung
zu fördern und ein umfassendes Gesundheitsmanage-
ment zu betreiben. Eine lange Betriebszugehörigkeit 
zur Bank von fast durchschnittlich 10 Jahren unserer 
Mitarbeitenden bestätigt unsere Philosophie der 
Personalführung.

EIN GESUNDES UNTERNEHMEN BESTEHT AUS GESUNDEN MITARBEITERINNEN UND MITARBEITERN. 
IN UNSERER BANK SIND DIE MITARBEITENDEN NICHT BLOSSER PRODUKTIONSFAKTOR, SONDERN 
PERSÖNLICHKEITEN, DEREN ENTWICKLUNG DER BANKLEITUNG WICHTIG IST. 

N A C H H A LT I G K E I T |   Was uns auszeichnet.   

+ + +  D E R  R E S S O U R C E N V E R B R A U C H  P R O  M I T A R B E I T E R  V O N  Z . B .  S T R O M  U N D

P A P I E R  W U R D E  D E U T L I C H  R E D U Z I E R T  + + +
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»Jeder Mitarbeiter unserer Bank arbeitet mit Überzeugung daran, 
dass unsere Wertvorstellungen jeden Tag umgesetzt werden. 
Wir investieren nur in Projekte, die auch langfristig positiven 
Nutzen versprechen.«
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»Nachhaltigkeit heißt für uns auch nachzuhalten. Nachzuhalten, 
ob wir es richtig machen, überprüfen, ob unsere Ziele auch die 
Wünsche unserer Kunden sind.«
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nachforschen

Die Schöpfung Gottes für nachfolgende Generationen 
zu bewahren ist ein urchristlicher Gedanke. Neben den
Prinzipien der Solidarität und Subsidiarität hebt die
katholische Soziallehre auch die Nachhaltigkeit hervor.
Unsere Kinder und Kindeskinder sollen in einer Welt
leben, in der die Umwelt nicht verschmutzt ist, die 
Ressourcen nicht erschöpft und Gesellschaften nicht 
verschuldet sind.

Um langfristig von ihnen zu profitieren, müssen wir 
verantwortlich mit unseren Gütern umgehen. Mit diesem
Auftrag fördern wir als Genossenschaftsbank unsere 
Mitglieder und Kunden.

WARUM IST UNS EIN NACHHALTIGES HANDELN WICHTIG? VOR ÜBER 45 JAHREN WURDE DIE BANK IM
BISTUM ESSEN IM RUHRBISTUM GEGRÜNDET. ALS SPEZIALBANK FÜR DIE KIRCHE UND IHRE EINRICH-
TUNGEN FÜHLEN WIR UNS DEN CHRISTLICHEN WERTEN VERPFLICHTET UND ORIENTIEREN UNS IN
UNSERER GESCHÄFTSPOLITIK DARAN.

N A C H H A LT I G K E I T |   Wo unsere Wurzeln sind.   

+ + +  C H A R A K T E R E I G E N S C H A F T E N  U N S E R E R  M I T A R B E I T E R :  E H R L I C H K E I T  U N D  A U F -

R I C H T I G K E I T ,  R E D L I C H K E I T  U N D  G E R E C H T I G K E I T ,  S P A R S A M K E I T  U N D  M Ä S S I G U N G ,

O R D N U N G  U N D  F L E I S S ,  W E I T B L I C K  U N D  E N T S C H L O S S E N H E I T  U N D  S C H L I E S S L I C H

D I E  F Ü R  D I E N S T L E I S T E R  U N A B D I N G B A R E  D E M U T  U N D  L I E B E  Z U M  M E N S C H E N + + +
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nachfassen

Wir verstehen darunter zuverlässige Bankdienstleistungen
zu fairen Konditionen, keine versteckten Kosten,  keine
Lockangebote,  verständliche Beratungsgespräche und
ein vertrauensvolles Miteinander. Mit Blick auf unseren
Anspruch, das Prinzip der Nachhaltigkeit dabei konse-
quent umzusetzen, haben wir uns auf den Ursprung 
der Nachhaltigkeit besonnen und selber zum Spaten
gegriffen.

Alle Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter der BIB haben in
einem Waldstück einen kleinen Baum gepflanzt. Der
Natur etwas zurückgeben und gleichzeitig den Fortbe-
stand der Umwelt und des Klimas sichern. Ob in der
Forstwirtschaft oder im Bankgeschäft: Nachhaltigkeit
zahlt sich aus. Für alle.

FRÜHER WAR NICHT ALLES BESSER. ABER VIELES GUT. VOR GAR NICHT ALLZU LANGER ZEIT HABEN DIE
MENSCHEN NOCH VOM IDEAL DES EHRBAREN KAUFMANNS GESPROCHEN, WENN SIE VERTRAUENSVOLL
GESCHÄFTE TÄTIGTEN. DIESES IDEAL STREBEN WIR IN UNSEREM TÄGLICHEN HANDELN AN.

N A C H H A LT I G K E I T |   Wofür wir stehen.

+ + +  U N S E R E  S T I F T U N G  H A T  2 0 1 2  W I E D E R  U N B Ü R O K R A T I S C H  U N D  S C H N E L L  

Z A H L R E I C H E  D E M  G E M E I N W O H L  D I E N E N D E  P R O J E K T E  U N T E R S T Ü T Z T .  S T I F T U N G ,

T R E U H A N D S T I F T U N G E N  U N D  D I E  B A N K  H A B E N  1 7 2  V O R H A B E N  U N T E R S T Ü T Z T  

U N D  9 5 8 0 0 0  E U R O  A U S G E S C H Ü T T E T  B Z W .  Z U S T I F T U N G E N  V O R G E N O M M E N . + + +
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»Wir als Bank mit genossenschaftlichen Werten halten den Kurs, 
damit wir eine Zukunft mitformen, die lebenswert ist. 
Und das mit Ihrer Unterstützung.«

»Wir als Bank mit genossenschaftlichen Werten 
halten den Kurs, damit wir eine Zukunft mitformen, 
die lebenswert ist. Und das mit Ihrer Unterstützung.«
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C H A R L E S  F .  K E T T E R I N G  ( 1 8 7 6 - 1 9 5 8 )

„Wir alle sollten uns um die Zukunft sorgen, 

denn wir werden den Rest unseres Lebens darin verbringen.”
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BIB – BANK IM BISTUM ESSEN eG
Gildehofstraße 2
45127 Essen

Telefon 0201 2209 0
Fax 0201 2209 200

info@bibessen.de
www.bibessen.de

07/2013
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